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企業トップの BMに 
対する高い関心と 
積極的な関与 

組織内部の従業員の BMの 

重要性に対する正しい理解 

 

BMに対する明確な範囲決定 

全社横断的レベルに基づいた 

BM専門組織の構築 

BMのマニュアル開発 

BMの中長期的な目的，ビジョン・ 

戦略などを内部へ浸透 

BMの 

効率性の増大 

図 1 ブランド・マネジメント(Brand Management)の 

効率性を増大させるための企業の実践方案 
 

出所：筆者作成 
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